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บทคัดย่อ 

 
 การวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีส่งผลต่อการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ
ผลิตภัณฑ์ไม้สักของผู ้ประกอบการ และ 2) ปัจจัยการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ไม้สักของ
ผูป้ระกอบการ อ าเภอเด่นชยั จงัหวดัแพร่  งานวิจยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณ มีจ านวนประชากร 702 คน เป็น
ผู ้บ ริ โภ ค ใน จังห วัด แพ ร่    ซ่ึ ง ค าน วณ กลุ่ ม ตั ว อ ย่ า ง ได้  2 5 0  ค น  โด ย ใช้ สู ต รก ารค าน วณ 
ขนาดกลุ่มตวัอย่างของทาโรยามาเน่  เคร่ืองมือส าหรับงานวิจยัน้ีเป็นแบบสอบถาม ใชว้ิธีเก็บขอ้มูลดว้ยการ
สุ่มแบบสะดวก สถิติท่ีใช ้ไดแ้ก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน การทดสอบสมมติฐาน และสถิติ
วิเคราะห์การถดถอยแบบพหุคูณ  
 ผลการวิจยัพบว่า 1) ปัจจยัส่วนบุคคล เพศ อายุ สถานภาพ ระดบั การศึกษา อาชีพ รายไดเ้ฉล่ียต่อ
เดือน และลักษณะท่ีอยู่อาศัยแตกต่างกัน ส่งผลต่อการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ไม้สักของ
ผูป้ระกอบการ อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ  .05   และ 2) ระดับปัจจัยการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ
ผลิตภณัฑไ์มส้ักของผูป้ระกอบการ อ าเภอเด่นชยั จงัหวดัแพร่ ดา้นผลิตภณัฑ ์ ดา้นวตัถุดิบ ดา้นการสร้างแบ
รนด ์ดา้นการออกแบบ ดา้นการบริการ และดา้นการผลิต อยูใ่นระดบัมาก 
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Abstract 

 
 The objectives of this research were to study 1) personal factors that affected the value addition to 
teak products by entrepreneurs, and 2) factors that contributed to the value addition to teak products by 
entrepreneurs in Den Chai District, Phrae Province.  This study was quantitative research.  The population 
was 702 people from person who were consumers in Phrae Province, sampling size was 250 people which 
applied Taro Yamane´ formula.  The research instrument was a questionnaire used for data collection.  
The convenient sampling approach was used to choose the respondents.  The statistics used for analysis 
were percentage, mean, standard deviation, hypothesis testing, and multiple regression analysis statistics.
 The research result revealed that 1) personal factors such as gender, age, marital status, education 
level, occupation, average monthly income and type of residence were found to significantly affect the 
value addition to teak products by entrepreneurs at the level of .05, and 2) the levels of factors 
contributing to the value addition to teak products by entrepreneurs in Den Chai District, Phrae Province, 
such as product, raw materials, branding, design, service and production were found at a high level. 
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